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strong meDia For success: From git anD wileY-vch
Target group oriented cross-media communication

 ▪ print – Information for decision-makers

 ▪ Online – Generating leads

 ▪ Corporate publishing – Brand positioning 

 ▪ Direct Marketing – Acquisition of new customers

 ▪ reprints – Producing added value

We understand your business and speak your language. Here and throughout the world. As strong brands 
of the global publishing group John Wiley & Sons, we offer our customers individual cross-media solutions:
Oriented to target groups, topics and sectors.  

ä CHEManager.com

ä GIT-LABOR.de

ä GIT-SECURITY.com

ä GIT-SICHERHEIT.de

ä imaging-git.com

ä inspect-online.com

ä laboratory-journal.com

ä management-krankenhaus.de

ä md-Automation.de

ä PRO-4-PRO.com

ä ChemistryViews.org

ä WileyOnlineLibrary.com

Description
Description
GIT SICHERHEIT + MANAGEMENT magazine (short form: GIT SICHERHEIT) reaches all decision makers involved in investment 
– in purchasing, through specialist departments and up to management level, in the private as well as in the public sector. 
This publication speaks to the whole distribution channel, from the manufacturer and all kinds of distributors along to the 
end-users. The magazine deals with the diversity and complexity of safety and security topics and covers them in regular 
sections: Management, Security, IT and IT-Security, Fire Protection and Safety. Decision makers and opinion leaders inform 
themselves with GIT SICHERHEIT + MANAGEMENT about market news, products, companies, applications and trends. 

With 30,000 printed copies and a qualified circulation of 28,902 copies per issue (IVW-audited, Q2 13) GIT SICHERHEIT + 
MANAGEMENT is the magazine with the highest circulation in the target markets of Germany, Austria and Switzerland. 
The outstanding high market penetration and the exceptional editorial quality is combined with a big variety of  
online information services: The GIT Business Web GIT-SICHERHEIT.de and the product platform PRO-4-PRO.com make 
GIT SICHERHEIT + MANAGEMENT the # 1 publication. 

Overview
Publication Frequency  monthly, incl. 2 double issues, 
 thereof 1 annual 
 GIT Special Issue PRO-4-PRO
Volume 23th year 2014
Print Run 30,000 (Q2 2013)
Web address (URL) www.GIT-SICHERHEIT.de
Membership IVW
Publishing house Wiley-VCH Verlag GmbH & Co. KGaA 
 GIT VERLAG
 Boschstrasse 12, 69469 Weinheim/Germany
Phone +49 (0) 6201 606 0
Fax +49 (0) 6201 606 791
Internet www.gitverlag.com
E-Mail gsm@gitverlag.com

Publishing Directors Dr. Heiko Baumgartner
 Steffen Ebert
Regional Commercial Director Dr. Katja Habermüller
Advertising Administration Claudia Vogel
Subscription  € 109.– (+ VAT) per year 

incl. annual GIT Special Issue PRO-4-PRO 

(published as GIT SICHERHEIT + MANAGEMENT  

No. 7-8/13 = PRO-4-PRO 2014/2015)

Single Copy Rate € 15.10 (+ VAT, + Postage)
Subscription for Students € 54.50 (+ VAT)
ISSN 0948-9487
Content Analysis Q3/Q4 2012, Q1/Q2 2013 = 10 issues
Format of the magazine DIN A4, 210 x 297 mm

Magazine Overview Dates & Contents Prices & Formats Technical Data Distribution ContactGeneral terms
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Online
& Print

GIT

D 
30

 9
26

 F

M a g a z i n  F ü r  S a F e t y  u n D  S e c u r i t y

+ M a n a g e M e n t

Deutsche Bank, Sicherheits-Chef 
Matthias Brose:  
Vor die Lage kommen!

Diskussionen um Onvif

Ausweise auf dem Prüfstand

Matthias Rebellius:  
Die Zukunft des Brandschutzes

Katastrophenschutz und Frühwarnung

Netzwerk Video: Interviews mit Ray 
Mauritsson und Magnus Ekerot

Schwerpunkt: Sicherheit im Handel 

Zutritt regeln, Fluchtwege sichern

Einbruchschutz: Errichter Jaenisch  
erzählt aus der Praxis

Marc Zacher: Entschlossen innovativ

Kameras im Test: Axis und Panasonic

Brandschutz für RTL, Vattenfall  
und denkmalgeschützte Gebäude

Maschinen- und Anlagensicherheit

Normen: PSA und Gefahrstofflagerung

VIP: Ulrich Krause

TITELTHEMA in diesem Heft:  
i-pro Systeme von Panasonic  
sorgen für Sicherheit im Handel

More than
20 Years
your #1

Page

2



Dates & contents

Issues
1/2 

January/February
3 

March
4 

April
5 

May
6 

June

Publishing Date 31.01.2014 21.02.2014 27.03.2014 07.05.2014 05.06.2014

Advertising Deadline 17.01.2014 07.02.2014 12.03.2014 22.04.2014 21.05.2014

Editorial Deadline 20.12.2013 10.01.2014 12.02.2014 24.03.2014 22.04.2014

GIT-SICHERHEIT.de Newsletter to readers 07.01.(1) 04.02.2014 (2) 06.03.2014 (3) 02.04.2014 (4) 06.05.2014 (5) 03.06.2014 (6)

TrADe shOw eDITIOn TO

Bhe-Kongress Video/Zutritt 
Fulda, 10.–11.02.2014

CeBIT 
Hanover, 10.–14.03.2014

Analytica 
Munich, 01.–04.04.2014

Bhe-Kongress Objektsicherung 
Fulda, (TBA)

vfdb-Jahresfachtagung 
Dortmund, 16.–18.06.2014

BDsw-Luftsicherheitstage 
Potsdam, 12.–13.02.2014

Didacta/sicherheit an schulen 
Stuttgart, 25.–28.03.2014

hannover Messe 
Hanover, 07.–11.04.2014

Interpack 
Dusseldorf, 08.–14.05.2014

Ifsec/Firex/safety&health 
London, 17.–19.06.2014

euroshop/euroCIs 
Dusseldorf, 16.–20.02.2014

Fensterbau/Frontale 
Nuremberg, 26.–29.03.2014

Vfs-Kongress 
Leipzig, 08.–09.04.2014

Automatica 
Munich, 03.–06.06.2014

sicherheitsexpo 
Munich, 02.–03.07.2014

FeuerTrutz 
Nuremberg, 19.–20.02.2014

Light+Building 
Frankfurt, 30.03.–4.4.2014 new timeline: 

Apply until 31.03.2014
      2015

Finalists

Arbeitsschutz Aktuell 
Frankfurt, 25.–29.08.2014

Fireprotec 
Frankfurt, 26.–27.02.2014

sicherheit+Automation 
Stuttgart, 11.03.2014

TOpICs Latest Trends, products and Applications Complement the editorial schedule of each Issue
security Management 
Economics, People, News, Standards, Legal Aspects, 
Concepts, Integrated Solutions, Market and Background

◾ ◾ ◾ ◾ ◾

security services • system Integration 
Emergency Call and Service Centers, Security Services/
Patrols, Surveillance, Installation of Security Equipment

◾ ◾ ◾

Intrusion/perimeter protection • Alarm 
Alerting, Alarms, Burglar Alarms, Fire Alarms,  
Emergency Incident Communication, Barriers, Fences

◾ ◾ ◾

Building security 
Lock Systems, Door Management, Access Control 
 Systems, Escape and Rescue Routes, Danger Manage-
ment Systems, Communications Systems, Building 
Supervision Technology, Evacuation

◾ ◾ ◾

Video surveillance 
Video: Sensor Technology, Transmission, Presentation, 
Recording, Storing, Evaluation, Analysis, Management, 
Analog and Digital Products and Solutions, Individual 
Components of CCTV Surveillance Systems

◾ ◾ ◾ ◾ ◾

Identification 
RFID, Data Collection, Transmission, Badges, Passes 
Supervision, Backup, Storage, Identity Devices

◾ ◾ ◾ ◾

Access Control • Time & Attendance 
Terminals, Central Equipment, Software, Biometrics, 
Card Technology, Organisation Systems,  
Data Acquisition, Data Management, Reader Systems

◾ ◾ ◾ ◾

entry • Access roads • personal Access 
Registration Plate Recognition, Mechanical Barriers,  
Isolation, Lock Systems, Badge Management,  
Printer, Identification

◾ ◾

Communications Technology 
Alarm Systems, Conference Systems, Company Internal 
Communication, Trunked Radio, VoIP, Acoustic Alarms

◾ ◾

IT security 
Industrial Network Security, Antivirus Software,  
Firewalls, Office Security

◾ ◾

physical IT security 
UPS, Air Conditioning, Fire Protection,  
Overvoltage Protection, Security of Computer Centers, 
Risk Management

◾ ◾ ◾ ◾

Fire protection 
Fire and Smoke Alarms, Tackling Fire and Smoke, 
Structural Fire Protection, Preventative Fire Protection, 
Explosion Prevention, Extinguisher Systems, Escape and 
Rescue Routes, Supervision Systems, Voice Alarm

◾ ◾ ◾ ◾ ◾

Gas Detection and hazardous substances 
Portable/Fixed Gas Detection, Handling, Measurement, 
Storage, Physical Safety, Fire Protection, Fittings

◾ ◾ ◾

safety At work • personal protective equipment 
Work Clothing, Head/Eye/Ear Protection, Safety Shoes, 
Gloves, Creating a Safe Working Environment  
(e.g. Platforms, Scaffolds, Industrial Climbing Gear), 
Personal  Emergency Alert Systems

◾ ◾ ◾

Machine and system safety 
Communications Systems, Protective Switches, Bolts, 
Remote Maintenance, Safety Software, Safety PLC,  
Ex Protection, Safe Drives, IT Security, Sensors,  
Scanners, Camera Systems, Safety Contactors

◾ ◾ ◾ ◾ ◾

Additional Trade specials

Safety and Security for 
• Retail
• Public Areas
• Aviation/Airports

Safety and Security for
• Energy Sector
•  Education/Schools/ 

Government
• Manufacturing and Industry

Safety and Security for
• Industry and Plant Construction
• Airports and Stations
• Chemicals, Pharma, Healthcare

Safety and Security für
• Hotel and Leisure
•  Transport, Logistics 

and Supply Chain Security
•  Food/Beverage

Safety and Security for
• Trade
• Banking and Finance
• Government and Public Sector

More than
20 Years
your # 1
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Dates & contents

Issues
7/8 

July/August
9 

september
10 

October
11 

november
12 

December

Publishing Date 15.08.2014 11.09.2014 22.10.2014 14.11.2014 05.12.2014

Advertising Deadline 29.07.2014 28.08.2014 07.10.2014 31.10.2014 21.11.2014

Editorial Deadline 01.07.2014 30.07.2014 08.09.2014 02.10.2014 24.10.2014

GIT-SICHERHEIT.de Newsletter 01.07.(7) 05.08.2014 (8) 02.09.2014 (9) 01.10.2014 (10) 03.11.2014 (11) 02.12.2014 (12)

TrADe shOw eDITIOn TO

GIT Special Issue 
PRO-4-PRO 2014/ 2015

security 
Essen, 23.–26.09.2014

Vision 
Stuttgart, 04.-06.11.2014

sps IpC Drives 
Nuremberg, 25.–27.11.2014

Bau 2015 
Munich, 19.–24.01.2015

Motek 
Stuttgart, 06.–09.10.2014

Brau Beviale 
Nürnberg, 11.–13.11.2014

plus: GIT TradeShow Guide 
seCurITY 2014

   

MesseGuide2012

GIT SICHERHEIT+ M A N A G E M E N T

2012

Sonder- 

Veröffentlichung

Titelthema über:

Mobil zum ePaper 
dieser Ausgabe

TOpICs Latest Trends, products and Applications Complement the editorial schedule of each Issue
security Management 
Economics, People, News, Standards, Legal Aspects, 
Concepts, Integrated Solutions, Market and Background

◾ ◾ ◾ ◾ ◾

security services • system Integration 
Emergency Call and Service Centers, Security Services/
Patrols, Surveillance, Installation of Security Equipment

◾ ◾ ◾

Intrusion/perimeter protection • Alarm 
Alerting, Alarms, Burglar Alarms, Fire Alarms,  
Emergency Incident Communication, Barriers, Fences

◾ ◾ ◾ ◾

Building security 
Lock Systems, Door Management, Access Control 
 Systems, Escape and Rescue Routes, Danger Manage-
ment Systems, Communications Systems, Building 
Supervision Technology, Evacuation

◾ ◾ ◾ ◾

Video surveillance 
Video: Sensor Technology, Transmission, Presentation, 
Recording, Storing, Evaluation, Analysis, Management, 
Analog and Digital Products and Solutions, Individual 
Components of CCTV Surveillance Systems

◾ ◾ ◾ ◾ ◾

Identification 
RFID, Data Collection, Transmission, Badges, Passes 
Supervision, Backup, Storage, Identity Devices

◾ ◾ ◾ ◾

Access Control • Time & Attendance 
Terminals, Central Equipment, Software, Biometrics, 
Card Technology, Organisation Systems,  
Data Acquisition, Data Management, Reader Systems

◾ ◾ ◾ ◾

entry • Access roads • personal Access 
Registration Plate Recognition, Mechanical Barriers,  
Isolation, Lock Systems, Badge Management,  
Printer, Identification

◾ ◾ ◾ ◾

Communications Technology 
Alarm Systems, Conference Systems, Company Internal 
Communication, Trunked Radio, VoIP, Acoustic Alarms

◾ ◾ ◾ ◾

IT security 
Industrial Network Security, Antivirus Software,  
Firewalls, Office Security

◾ ◾

physical IT security 
UPS, Air Conditioning, Fire Protection,  
Overvoltage Protection, Security of Computer Centers, 
Risk Management

◾ ◾ ◾

Fire protection 
Fire and Smoke Alarms, Tackling Fire and Smoke, 
Structural Fire Protection, Preventative Fire Protection, 
Explosion Prevention, Extinguisher Systems, Escape and 
Rescue Routes, Supervision Systems, Voice Alarm

◾ ◾ ◾ ◾ ◾

Gas Detection and hazardous substances 
Portable/Fixed Gas Detection, Handling, Measurement, 
Storage, Physical Safety, Fire Protection, Fittings

◾ ◾ ◾

safety At work • personal protective equipment 
Work Clothing, Head/Eye/Ear Protection, Safety Shoes, 
Gloves, Creating a Safe Working Environment  
(e.g. Platforms, Scaffolds, Industrial Climbing Gear), 
Personal  Emergency Alert Systems

◾ ◾ ◾ ◾

Machine and system safety 
Communications Systems, Protective Switches, Bolts, 
Remote Maintenance, Safety Software, Safety PLC,  
Ex Protection, Safe Drives, IT Security, Sensors,  
Scanners, Camera Systems, Safety Contactors

◾ ◾ ◾ ◾ ◾

Additional Trade specials

All articles from the  
GIT Special Issue PRO-4-PRO  
will be available for a whole  
year on the PRO-4-PRO.com 
product platform

Safety and Security for
• Metal Industry
•  Storage, Logistics,  

Supply Chain Security
• Sport, Culture and Tourism

Safety and Security for
• Public Areas
• Transport and Traffic
• Print and Media

Safety and Security for
• Retail
• Healthcare Sector
• Hotels and Casinos

Safety and Security for
• Energy and Utilities
•  Automotive Industry
• Railways and Airports

More than
20 Years
your # 1
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prices & Formats

ADVerTIseMenTs FOrMAT (MM) prICe € (B/w) prICe € 4C

width height

2/1 Pages 400 260 13,730 15,210

1/1 Page 185 260 7,240 8,720

1/2 Page portrait  90 260 3,780 5,260

1/2 Page landscape 185 128 3,780 5,260

Juniorpage 137 190 4,140 5,620

1/3 Page portrait  58 260 2,630 3,370

1/3 Page landscape 185  85 2,630 3,370

1/4 Page classic  90 128 1,950 2,690

1/4 Page portrait  43 260 1,950 2,690

1/4 Page landscape 185  63 1,950 2,690

1/8 Page classic  90  63 980 1,720

1/8 Page landscape 185  30 980 1,720

preFerreD pOsITIOns 

Title Page + Story1 213 303 11,850

Inside front/back page1 185 260 flap: 5,050 9,960

Back page1 185 260 10,830

Ad at contents 400   30 2,770

Belly Band 450            max. 100 9,300

Title corner 73 x 51 x 51 2,900

Postcards2 120

Inner cover 4,200

JOB ADVerTIseMenTs

25 % discount on regular advertisement prices

1  Cancellation only possible up to 8 weeks before advertising deadline. Title page: 
the picture must be coordinated with publisher in advance and G.I.T. Publishing 
has exclusive rights of it for 6 months.

2  Costs per thousand, affixed to a particular page on advertisement or bound-in 
insert + insertion costs

3  No discount given

4  Surcharge for advertisements smaller than ½ page A4 = 50%

5  Costs per thousand – including postage; no discount for loose inserts,  
sample must be sent before order can be accepted. 

ADDITIOnAL COsTs3 prICe € 

Bleed   380

Per colour Euroscale   500

Special colour 615

4-colour supplement4 1,480

More than
20 Years
your # 1

BOunD-In InserTs* FOrMAT (MM) prICe €

width height

2-page A4 210 297 6,970

3-page A4 + side flip 207 + 105 297 10,480

4-page A4 420 297 11,180

6-page A4 414 + 203 297 14,540

* head: 3 mm; Foredge: 3 mm; Foot + right: min. 3 mm

LOOse InserTs5 weIGhT prICe €

up to 25 g 285

up to 50 g 365

ADVerTOrIALs  
In prO-4-prO

partial 
title

Inner 
cover

1/1 
page

1/2
page

1/4 
page

Price € (4c) 2,540 4,200 3,750 1,890 950

BuSineSSParTner* (58 x 40 mm w x h) prICe € 4C*

3 issues 240

6 issues 215

10 issues 205

* until cancelled, price per issue.

Terms of payment:
Payment within 30 days without deduction.

Bank Details:
Commerzbank AG 
Rheinstrasse 14 · 64283 Darmstadt, Germany
RT. No. 508 800 50 · Acc. No. 01 715 501 00
S.W.I.F.T. – BIC: DRES DE FF 508
IBAN: DE52 5088 0050 0171 5501 00
VAT-Id.No.: DE 813481633 
Tax No.: 47020/21620

All prices are subject to 19% VAT.

The new price list comes into effect on  
1 October 2013 and supersedes all  
previous price lists.

Discounts / ADDitionAl chArges

3 Advertisements  5 %

6 Advertisements 10 %

9 Advertisements 15 %

12 Advertisements 20 %

18 Advertisements 25 %

24 Advertisements 30 %

Request positions 10 %

Magazine Overview Dates & Contents Prices & Formats Technical Data Distribution ContactGeneral terms
of Business

Online
& Print
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52 GIT SecurITy + ManaGeMenT 4/2008

Dear 
readers,
Who is Who in 
Security: 
BusinessPartner 
is the purcha-
sing section of 
qualified com-
panies for di-

rect contact. under the supplier’s 
logo you will find the company name, 
telephone number, fax, e-mail, web 
address and the core competence.

BusinessPartner on the internet: 
www.PRO-4-PRO.com/security .  
There you will find all companies as 
well – with links to their websites.

you belong to the most qualified sup-
pliers as well and set great store by 
20,000 opinion leaders reaching with 
each print issue? 

Advancis Software & Services GmbH
Monzastraße 4a · D-63225 Langen
Tel.: +49 (6103) 80735-0 · Fax: +49 (6103) 80735-11
info@advancis.de · www.advancis.de
WinGuard – Integral system for security and buil-
ding management, control and visualization, alarm 
management, video management, communication

Security Management

DORMA Holding GmbH + Co.KGaA
Division STA (Security, Time, Access)
Breckerfelder Str. 42-46 · D-58256 Ennepetal
Tel. +49 (0) 2333/793-0 · Fax +49 (0) 2333/793-495
info@dorma.com · www.dorma.com
Intelligent Door Management, Security Technique, 
Escape Route Security, Smoke Detectors for  
Homense, Access Control, Time Capture

Security Management

Security Management

emscreen – Electromagnetic Screening GmbH
Wallbergstr. 7 · D-82024 Taufkirchen
Tel. 089-614171-0 · Fax 089-614171-71
info@emscreen.de · www.emscreen.de
Bugging protection, rooms with electromagnetic
and acoustic shielding, turnkey security areas

Funkwerk plettac electronic GmbH
Würzburger Straße 150 · D-90766 Fürth
Tel. 0911/75884-0 · Fax 0911/75884-220
info@plettac-electronics.de
www.cctv-systeme.com
CCTV, system solution, system integration, video 
monitoring security, building management

Security Management

 

Honeywell Security Deutschland

Novar GmbH
Johannes-Mauthe-Straße 14 · 72458 Albstadt
Tel.: +49(0)74 31/8 01-0 · Fax: +49(0)74 31/8 01-12 20
www.honeywell.com/security/de
E-Mail: info.security.de@honeywell.com
Biometrics, video surveillance systems,  
access control, time recording

Security Management

LAMPERTZ GmbH & Co. KG
Industriestr. 24 · D-56472 Hof
Tel . 02661/952-0 · Fax 02661/952-99
info@lampertz.de · www.lampertz.de
IT Security, Data Processing Centre, Safety Cell, 
Risk Management, Certified Security, IT Security 
Room, Risk Analysis

Security Management

Schille Informationssysteme GmbH
Vahrenwalder Str. 7 · D-30165 Hannover
Tel. +49(0)511/9357-970 · Fax +49(0)511/9357-979
info@schille.com · www.schille.com
Facility and building management and security 
technology, fault and hazard management systems, 
OPC development, video surveillance systems

Security Management

Senstar GmbH
Riedheimer Strasse 8 · D-88677 Markdorf
Tel. +49 (0) 7544 9591-0 · Fax +49 (0) 7544 9591-29
info@senstar.de · www.senstar.de
Perimeter security systems, video motion detection, 
alarm management systems, consulting, commis-
sioning, service

Security Management

ATRAL-SECAL GmbH
Service Daitem
Thaddenstr. 4 · D-69469 Weinheim
Tel. +49(0)6201/6005-0 · Fax +49(0)6201/6005-15
info@daitem.de · www.daitem.de
Radio-controlled burglary alarm systems, radio-
controlled fire warning devices, distribution via 
 security suppliers

Alarm Management

Digisound Electronic GmbH
Oststraße 54 · 22844 Norderstedt
Tel. +49(0)40/526869-0 · Fax +49(0)40/526869-13
info@digisound.de · www.digisound.de
Acoustic buzzers, piezo-electric sounders,  
electronic beacons, speakers, and transducers

Alarm Management

TAS Telefonbau  
A. Schwabe GmbH & Co. KG
Langmaar 25 
D-41238 Mönchengladbach
Tel. +49 (0) 2166 858 0 · Fax: +49 (0) 2166 858 150
info@tas.de · www.tas.de
Manufacture and development of: alarm and con-
ference units, VoIP- or ISDN emergency technology, 
alarm transmission systems

Alarm Management

tetronik GmbH
Angewandte Elektronik und Nachrichtentechnik
Silberbachstr. 10 · D-65232 Taunusstein
Tel. +49-6128-963-1 · Fax +49-6128-963-499
info@tetronik.com · www.tetronik.com
Alarm and conferencing systems, ACD-systems, 
VoIP Gateways, emergency calling systems

Alarm Management

Be Part of the Section

Just send a mail to 
h.baumgartner@gitverlag.com

We will be glad to advise you!

 BusinessPartner
The Purchasing Section for direct contactG

IT  BusinessPartner
The Purchasing Section for direct contactG

IT  BusinessPartner
The Purchasing Section for direct contactG

IT
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52 GIT SecurITy + ManaGeMenT 4/2008

Dear 
readers,
Who is Who in 
Security: 
BusinessPartner 
is the purcha-
sing section of 
qualified com-
panies for di-

rect contact. under the supplier’s 
logo you will find the company name, 
telephone number, fax, e-mail, web 
address and the core competence.

BusinessPartner on the internet: 
www.PRO-4-PRO.com/security .  
There you will find all companies as 
well – with links to their websites.

you belong to the most qualified sup-
pliers as well and set great store by 
20,000 opinion leaders reaching with 
each print issue? 

Advancis Software & Services GmbH
Monzastraße 4a · D-63225 Langen
Tel.: +49 (6103) 80735-0 · Fax: +49 (6103) 80735-11
info@advancis.de · www.advancis.de
WinGuard – Integral system for security and buil-
ding management, control and visualization, alarm 
management, video management, communication

Security Management

DORMA Holding GmbH + Co.KGaA
Division STA (Security, Time, Access)
Breckerfelder Str. 42-46 · D-58256 Ennepetal
Tel. +49 (0) 2333/793-0 · Fax +49 (0) 2333/793-495
info@dorma.com · www.dorma.com
Intelligent Door Management, Security Technique, 
Escape Route Security, Smoke Detectors for  
Homense, Access Control, Time Capture

Security Management

Security Management

emscreen – Electromagnetic Screening GmbH
Wallbergstr. 7 · D-82024 Taufkirchen
Tel. 089-614171-0 · Fax 089-614171-71
info@emscreen.de · www.emscreen.de
Bugging protection, rooms with electromagnetic
and acoustic shielding, turnkey security areas

Funkwerk plettac electronic GmbH
Würzburger Straße 150 · D-90766 Fürth
Tel. 0911/75884-0 · Fax 0911/75884-220
info@plettac-electronics.de
www.cctv-systeme.com
CCTV, system solution, system integration, video 
monitoring security, building management

Security Management

 

Novar GmbH
Johannes-Mauthe-Straße 14 · 72458 Albstadt
Tel.: +49(0)74 31/8 01-0 · Fax: +49(0)74 31/8 01-12 20
www.honeywell.com/security/de
E-Mail: info.security.de@honeywell.com
Biometrics, video surveillance systems,  
access control, time recording

Security Management

LAMPERTZ GmbH & Co. KG
Industriestr. 24 · D-56472 Hof
Tel . 02661/952-0 · Fax 02661/952-99
info@lampertz.de · www.lampertz.de
IT Security, Data Processing Centre, Safety Cell, 
Risk Management, Certified Security, IT Security 
Room, Risk Analysis

Security Management

Schille Informationssysteme GmbH
Vahrenwalder Str. 7 · D-30165 Hannover
Tel. +49(0)511/9357-970 · Fax +49(0)511/9357-979
info@schille.com · www.schille.com
Facility and building management and security 
technology, fault and hazard management systems, 
OPC development, video surveillance systems

Security Management

Senstar GmbH
Riedheimer Strasse 8 · D-88677 Markdorf
Tel. +49 (0) 7544 9591-0 · Fax +49 (0) 7544 9591-29
info@senstar.de · www.senstar.de
Perimeter security systems, video motion detection, 
alarm management systems, consulting, commis-
sioning, service

Security Management

ATRAL-SECAL GmbH
Service Daitem
Thaddenstr. 4 · D-69469 Weinheim
Tel. +49(0)6201/6005-0 · Fax +49(0)6201/6005-15
info@daitem.de · www.daitem.de
Radio-controlled burglary alarm systems, radio-
controlled fire warning devices, distribution via 
 security suppliers

Alarm Management

Digisound Electronic GmbH
Oststraße 54 · 22844 Norderstedt
Tel. +49(0)40/526869-0 · Fax +49(0)40/526869-13
info@digisound.de · www.digisound.de
Acoustic buzzers, piezo-electric sounders,  
electronic beacons, speakers, and transducers

Alarm Management

TAS Telefonbau  
A. Schwabe GmbH & Co. KG
Langmaar 25 
D-41238 Mönchengladbach
Tel. +49 (0) 2166 858 0 · Fax: +49 (0) 2166 858 150
info@tas.de · www.tas.de
Manufacture and development of: alarm and con-
ference units, VoIP- or ISDN emergency technology, 
alarm transmission systems

Alarm Management

tetronik GmbH
Angewandte Elektronik und Nachrichtentechnik
Silberbachstr. 10 · D-65232 Taunusstein
Tel. +49-6128-963-1 · Fax +49-6128-963-499
info@tetronik.com · www.tetronik.com
Alarm and conferencing systems, ACD-systems, 
VoIP Gateways, emergency calling systems

Alarm Management
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h.baumgartner@gitverlag.com
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Honeywell Security
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Magazine format
210 x 297 mm (width x length), A4 size
185 x 260 mm (width x length), print space
Number of columns: 3; column width 58 mm or
Number of columns: 4; column width 43 mm

print methods Colours screen ruling
Roll offset Euro scale 70 ruling

Loose inserts
Minimum insert size: 105 x 148 mm (w x h)
Maximum insert size: 200 x 287 mm (w x h),
the back fold must be on the long side (287 mm)
Minimum weight for single-sheets inserts: 150 g/m²

Delivery of loose inserts/bound-in inserts
Delivery quantity: 30,200 copies

The delivery address for bound-in inserts and any supplements will be 
given to you with the order confirmation.

Data format
We accept the following data formats: PDF, EPS, TIFF, JPG.

please observe the following points:
1. Embed all text or convert it into streams.
2. Use only CMYK colours. 
3.  With pixel-oriented data formats (colour/greyscale), we require a  

resolution of at least 250 dpi. Bitmap files (line) should have a  
resolution of at least 1200 dpi.

4.  For the creation of PDF files with Acrobat Distiller, we have  
provided you with a Joboptions file which can be downloaded at 
www.gitverlag.com/en/global/order_management/data_transfer/.

5.  Do not compress JPG files too strongly, or this will lead to visible loss 
of image quality. Use the “maximum” or “high” quality gradings.

6.  Do not send pre-separated or DCS files.

Use of “open files”
If you send us programme-specific data formats, e.g. InDesign,  
QuarkXpress, CorelDraw, we cannot guarantee that the layout  
will not change upon printing (text, separations, line weight etc.).

To avoid errors, please observe the following:
Send all text to be used and associated files together. Attach a hard 
copy/print-out to the layout check. Ensure that no RBG colours are used 
in any files, including the associated files. For files from programmes not 
intended for the creation of printed documents (e.g. Word, Excel, Power-
point), the files must always be converted. This means inevitable changes 
in data and considerable additional work, which we have to add to your 
invoice. In some cases, conversion is not possible. All tasks necessary to 
create “print-ready” files will be charged to you according to time spent.
 

Transmission options
• by e-mail to claudia.vogel@wiley.com
• by FTp at ftp.gitverlag.com/incoming
• by CD rom to 
 
Wiley-VCH Verlag GmbH & Co. KGaA
FAO: Claudia Vogel
Boschstrasse 12
69469 Weinheim, Germany
Tel.: +49 (0) 6201 606 758
Fax: +49 (0) 6201 606 790  

technical speciFications
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Distribution
COpIes per Issue (IVw Q2/13) COpIes

Print run 30,000

Circulated copies 28,902

Controlled circulation 24,768

Sold incl. Subscription 4,134

Trade shows, archive, specimens 1,098

pOsITIOn In The COMpAnY / OrGAnIsATIOn per CenT COpIes/AVerAGe

CEO/Director/Owner 24 % 6,918

Managing security/safety and/or fire officer 24 % 6,901

Head of department / Purchasing / Project leader 18 % 5,148

IT / DP Manager 12 % 3,591

Works Manager / Production Manager 9 % 2,553

Technical Manager 8 % 2,467

Sales Manager / Product Manager / Marketing 5 % 1,460
Controlled circulation, The variation to 100 % of circulated copies was statistically calculated, Employees with decision influence 
are included as management. Copies per issue/average, based on media-kit 2013

InDusTrIes per CenT COpIes
recipients in the 

git security database

Processing industries, machine and system builders1 30 % 8,813 43,149

Service providers in the security industry2 30 % 8,600 12,521

Wholesale and retail 7 % 2,027 2,203

Transport and logistics 6 % 1,643 2,045

Public sector, government offices and fire service 5 % 1,396 1,831

Information technology, data processing and telecommunication 4 % 1,283 2,964

Credit and insurance industry 4 % 1,067 1,851

Production industry 4 % 1,018 6,021

Leisure and tourism, health industry 3 % 848 2,573

Transport and passenger transport (air, water, land) 3 % 815 10,051

Suppliers 2 % 572 1,119

General commercial, public and personal service providers 2 % 567 2,795

Others 1 % 389 1,367

totals 100 % 29,038 90,490

Based on classification WZ 2003 of the Statistischen Bundesamtes (National Statistics Office) and classification  
WZ 2010 GIT VERLAG, All values are average values, rounded to the nearest percent.  
Copies per issue/average, based on media-kit 2013

More than
20 Years
your # 1

1  prOCessInG InDusTrIes,  
MAChIne AnD sYsTeM BuILDers

per CenT COpIes

Machine and system builders, general 21 % 1,829

Electronics and electrical technology 20 % 1,723

Chemical and pharmaceuticals 17 % 1,484

Automobiles and suppliers 13 % 1,159

Measurement, controls, precision apparatus 9 % 755

Food and luxury foodstuffs 7 % 646

Automation and robotics 5 % 470

Printing and paper, packaging 5 % 467

Plastics and mineral oil industry 3 % 280

Totals 100 % 8,813

Based on classification WZ 2003 of the Statistischen Bundesamtes (National Statistics Office) 
and classification WZ 2010 GIT VERLAG, All values are average values, rounded to the nearest 
percent. Copies per issue/average, based on media-kit 2013

2  serVICe prOVIDers In The seCurITY 
InDusTrY 

per CenT COpIes

Constructors and installers 25 % 2,183

System integrators and system houses,  
incl. manufacturers 

21 % 1,777

Dealers and distributors 16 % 1,417

Planners and consulters 14 % 1,211

Security service providers incl. firefighters 23 % 2,012

Totals 100 % 8,600

Based on classification WZ 2003 of the Statistischen Bundesamtes (National Statistics Office) 
and classification WZ 2010 GIT VERLAG, All values are average values, rounded to the nearest 
percent. Copies per issue/average, based on media-kit 2013

Processing Industries, 
Machine and System Builders

Machine and system 
builders, general Electronics and electrical technology

Chemical and pharmaceuticals Automobiles and suppliers

Food and luxury foodstuffs

Automation and robotics

Measurement, controls, 
precision apparatus

Printing and paper, packaging

Plastics and mineral oil industry

21 %

20 %

17 %

3 %

13 %

9 %

5 %
5 %

7 %

Service Providers in the 
Security Industry

Constructors and installers
System integrators and system 
houses, incl. manufacturers 

Dealers and distributors Planners and consulters

Security service providers incl. firefighters

25 %

21 %

23 %

16 %

14 %
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„Die

ist wichtig 
für mich, 
weil sie ein 

nicht weg zu  

denkender Part in  
der Sicherheits
kommunikation ist.“  

[Dipl.-Verwaltungswirt Erich Keil, Fraport]
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Circulation, comparison with 
competitors – IVW survey Q2 2013

Print run, comparison with competitors – 
IVW survey Q2 2013

Reader/address quantity, 
comparison with competitors

Source: IVW – Informationsgemeinschaft zur Feststellung 
           der Verbreitung von Werbeträgern e.V.

Source: IVW – Informationsgemeinschaft zur Feststellung 
           der Verbreitung von Werbeträgern e.V.

Sources: competitors’ Media Data 2012/2013, GIT database.

not specifiedWik

Wik

Protektor

GIT SICHERHEIT + MANAGEMENT

Wik

Protektor

GIT SICHERHEIT + MANAGEMENT

Protektor

GIT SICHERHEIT + MANAGEMENT

8,545

10,115

28,902

9,032

10,500

30,000

50,477

90,490

Distribution

Independent advertising market overview 
Market share of the advertising market
Percentage shares of advertising sales (%), last overview in 2011

Source: Vertriebsunion Meynen, advertising medium statistics from 20.07.2011
Basics: Current prices
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CD

Protektor

Kes

Eurosecurity W+S

Sicherheitsingenieur

Sicherheitsbeauftragter

Wik

Sicher ist sicher

Security Point

prICe COMpArIsOn  
wITh COMpeTITOrs

1/1 4C TVp TGp

GIT SICHERHEIT + MANAGEMENT 8,580 € 297 € 286 €

Protektor 3,782 € 374 € 360 €

Wik 2,970 € 348 € 329 €

Sources: competitors/Media Data. As of: 2012 price list.  
TVP = price per thousand circulated copies 
TGP = price per thousand printed copies
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+ M a n a g e M e n t

Deutsche Bank, Sicherheits-Chef 
Matthias Brose:  
Vor die Lage kommen!

Diskussionen um Onvif

Ausweise auf dem Prüfstand

Matthias Rebellius:  
Die Zukunft des Brandschutzes

Katastrophenschutz und Frühwarnung

Netzwerk Video: Interviews mit Ray 
Mauritsson und Magnus Ekerot

Schwerpunkt: Sicherheit im Handel 

Zutritt regeln, Fluchtwege sichern

Einbruchschutz: Errichter Jaenisch  
erzählt aus der Praxis

Marc Zacher: Entschlossen innovativ

Kameras im Test: Axis und Panasonic

Brandschutz für RTL, Vattenfall  
und denkmalgeschützte Gebäude

Maschinen- und Anlagensicherheit

Normen: PSA und Gefahrstofflagerung

VIP: Ulrich Krause

TITELTHEMA in diesem Heft:  
i-pro Systeme von Panasonic  
sorgen für Sicherheit im Handel
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„Die 
für mich 

ist 
wichtig, weil hinter dem Magazin ein ganz außergewöhnlich 

tolles Team steht.“  

[Stephan Weiß, Hekatron]

„Die 
für mich 

ist 

gut beraten kann.“  

[Joachim Reif, Reif Sicherheitssysteme GmbH]

wichtig, weil 
mit Sicherheit 

ich dann 

„Die 
für mich 

ist 

themen kompetent auf den 
Punkt bringt.“  

[Renate Pilz, Pilz GmbH & Co. KG]

wichtig, weil 

Sicherheits-

sie aktuelle 

„Die für mich wichtig, weil sie 

ist unsere Kunden über die 
Innovationen und Trends der 

Videoüberwachungssysteme bestens informiert.“  

[Edwin Roobol, Axis Communications]

„Die 
für mich 

ist 
wichtig, weil sie als über-aus kompetentes und in Fachkreisen hoch 

angesehenes Medium eine gute Kommunikati-
onsplattform ist.“  

[Simone Herold, Mobotix]

„Die 
für mich 

ist 
wichtig, weil ich sie als verlässlichen Begleiter 

der Sicherheitsbranche 
schätze und als zuver-

lässige Informationsquelle, 

die immer nah dran ist an 

den aktuellen Ent-wicklungen der Branche.“  

[Harald Weber, TKH Security Solutions Deutschland]

„Die 
für mich 

ist 
wichtig, weil das Magazin etabliert ist und einen wichtigen 

Beitrag zu einer voll 
umfänglichen Security-
Meinungsbildung lei-
stet.“ [Michael Schmidt, RWE]

„Die 
für mich 

ist 
wichtig, weil sie gut recher-chierte und interessante Sicher-heitsbeiträge ent-hält.“ [Erika Görge, Bosch Sicherheitssysteme]

„Die 
für mich 

ist 
wichtig, weil Leserschaft, Redaktion und Chemie seit Beginn 

der Zusammenarbeit stimmen.“ [Joachim Meisehen, Novar]

„Die 
für mich 

ist 
wichtig, weil sie kompetente Information mit attraktivem Layout 

verbindet.“ [Nicole Huffer, SimonsVoss AG]

„Die 
für mich 

ist 
wichtig, 
weil 

ich 
hier alles Wissenswerte 
rund um das Thema 

Sicherheit finde.“  

[Dipl. Ing. Stefan Euchner, Geschäftsführer  

EUCHNER GmbH + Co. KG]
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Compur Monitors
Consense
Convision Systems
Contrinex
Cooper Security
CST Cash Security
CWS-boco
Dallmeier electronic
Danfoss
Datacard Group
Defense
Dehn & Söhne
Deininger elektronik
Deister electronic
Dekom
Denios
Detectomat
Deutsche Messe
Deutsche Telekom

Dictator-Technik
Digimem
Digisound Electronic
Digital Data
Di-soric
Dina
Dom
Dorma
Dräger Safety
DuPont
Düperthal
E. Dold & Söhne
EAO Lumitas
Eaton Power Quality
Ecos Systems
Efaflex
EFB
Ekey
eks
Ela-Soft
Elan Schaltelemente
Elbex
Elten
Enera International
EPSG Ethernet
Escape Mobility
ESE International
Euchner

Euroline
European Security Partners
Evac Chair
Everfocus Electronics
Everglow
Evolis Card Printer
Evva Werk
Eyevis
FM Global
Fastcom Technology
Feig Electronic
Fiessler Elektronik
Flir Systems
Format Tresorbau
Fortress Interlocks
FSB Franz Schneider Brakel
FSP-Tech
Fujinon
Funkwerk Enterprise
Funkwerk Plettac
Gantner Electronic
GE Security
Georg Schlegel
Genetec
Geutebrück
Geze
GfG
GFOS

GFS
G+H
Gloria
Greifzug Hebezeugbau
Gretsch Unitas
GTE Industrieelektronik
Gunnebo
Günzburger Steigtechnik
Gustav Wahler
Hacker-Keymanagement
Haus der Technik
Haverkamp
Hectas
Heitel Digital Video
Hekatron
Herke Videotechnik
Hewi
HID
HIKvision
Hinte Messe
Hirschmann Automation
Honeywell
HT Protect
HTS Deutschland
Hunt Electronic
Häfele
Hochiki
IBF
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Security is a general theme for all commercially operating companies 
and institutes, equally so for the private sector. Safety and security 
are growing together – people in places of work must be protected, 
just like valuables, objects and premises, from unexpected risks as 
well as against deliberate criminal acts. Top decision-makers are 

interested in all types of risks and security options. GIT SICHERHEIT 
+ MANAGEMENT has been at the cutting-edge and a catalyst in 
communicating all the important aspects of security for more than 
20 years. Put your money on the # 1. 

the best aDvertisement For us 
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Icognize
Ident Technologies
Idesco
IDS Imaging Development
IE Ind. Electronics
Iloq
Impac Infrared
IndigoVision
Industrial Scientific
InfraServ Höchst
Ing.-Büro Rosin
Innotec Data
Insys Microelectronics
Interflex Datensysteme
Intrakey Consult
IQinVision
Isgus
ISM Heinrich Krämer
Jerra Soft
Jokab Safety
JVC
K.A. Schmersal
Kaba
KCL
Kemas
Kenwood Electronics
Keso
Keyence
Keyowa
Kidde
Klüh Security
KMK Karlsruher Messe
KNT Netzwerksysteme
Knürr
Kölnmesse
Krealux

Kroschke sign
Kötter
L. Priebs
LAE Engineering
Landesmesse Stuttgart
Legic Identsystems
Leuze Lumiflex
Logiware
LOT Oriel
Louis Steitz Secura
Magnetic Autocontrol
Mapa
Marioff
Matrox
Maxx Vision
Mayser
McGard
Megacom
Mesago
Messe Berlin
Messe Düsseldorf
Messe Essen
Messe München
Mewa Textilservice
Miditec Datensysteme
Milestone Systems
Mintron Enterprise
Mirasys
Mobotix
Moeller Holding
Monacor International
Moxa
MSA Auer
MTL Instruments
Murrelektronik
Narda Safety Test

Nedap
Netcomm
Neox Technologies
Nice Systems
Niscayah
Norbain
Normbau
Norman Data Defense
North Safety Products
Notifier
Novar
NVT
Nürnberg Messe
Omron Electronics
Opertis
Optelecom
Opto-System-Technik
OSI Informationssysteme
Panasonic
Paxton
P.E.R.
PCS Systemtechnik
Pelco
Pentax Europe
Pepperl & Fuchs
pervormance
Pfannenberg
PHG Peter Hengstler
Phoenix Contact
Phonak
Pieper
Pilz
Pixim
Primion Technology
Printoplast
Priorit

Pro-Store Technology
Pro-RZ Rechenzentrumsbau
Protect AS
Protection One
R. Stahl
Rassegne
Rauscher
Rave Arbeitsschutz
Reiner SCT
Rembe
Risk Consult
Rittal
RKI
Robowatch Technologies
Roche Pharma
Rocon
Rothstein Schutzsysteme
Salto
Samsung
Sanyo Fisher Sales
Santec BW AG
Satel Alarm
Scanvest
Scat Europe
Schille
Schmid Alarm
Schnabel
Schneider Intercom
Schraner
Schulte-Schlagbaum
SCP Software
Secunet Security Networks
Securitas
Securiton
Security Data
Secusmart

Seetec
Senstar
Setec
Sharp Electric
Sick
Siegenia-Aubi
Siemens
Siemens Building 
Technologies
Simons Voss Technologies
Sitec
Sitron Sensor
Skylotec
Slat
Sommer
Sony Deutschland
Sorex wireless
ST Technologie Design
Stentofon Service
Steute Schaltgeräte
Stöbich
Sutainer Trans-Safety
Swissphone
Sygonix
Synology
Sympatex Technologies
TAE Technische Akademie
Tamron Europe
TAS Telefonbau A. Schwabe
Teckentrup
Telecom Behnke
Tele Eye Europe
Telefunken Racoms
Tetronik
Tisoware
TKH Security Solutions

TST Biometrics
Tyco Fire & Integrated
Tyco Fire & Security
TÜV Akademie Rheinland
Uhlmann & Zacher
Uvex
V.A.S.
Valeo
Vasco Data Security
Verint
Victaulic
Video System Networks
Videor
Videotec
Visual Protect
Vivotek
VMT Düssel Video Medien
VPS ID Systeme
VTQ Videotronik
W+R Seiz
W.L. Gore & Associates
Wagner Alarm- + 
Sicherungssysteme
Wanzl
Werma
Werra Tor & Zaun
Western Digital
Wey
Wiesemann & Theis
Winkhaus Türtechnik
Winter
W.I.S.
Wisag
Zarges
Ziller-ASS
Zweibrüder
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analYsis

summary of the survey Methodology
1. survey method:
Distribution analysis by data evaluation

2. Composition of data:
The recipient data contains the addresses of all recipients.  
The available postal information enables the data to be sorted  
into postcode areas and/or national and international recipients.

3. recipient structure:
◾ Total number of recipients in the data: 90,490

◾  Recipient structure of an average edition in Q2/13 
according to sale format:

 – Constant controlled circulation 15,094
 – Variable controlled circulation 9,674
 – Individual sale/Subscription 4,134

 Actual distributed editions (ADe) 28,902
 – Nationally 27,166
 – Internationally  1,736
      Austria 572
      Switzerland 709
      Other countries 455

4. population (surveyed portion)
Print run:  30,000 = 100.0 %
of which not included in the survey:
– circulation at trade shows, events,
   archive and specimens 1,098 = 4 %
The survey represents
of the total circulation 28,902 = 96 %

5. Description of database:
The evaluation is based on the overall data. The established 
portions for the distribution area were projections based on the 
actual distributed copies on a yearly average in accordance with 
AMF point 17.

6. Target of the survey:  Addressees, readers listed  
in the GIT database

7. Definition of the reader: not applicable

8. Fluctuation margin: not applicable

9. survey carried out by:  publisher
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Andreas Grösslein 
Tel.: +49 (0) 6201 606 718
andreas.groesslein@wiley.com

Petra Stark
Tel.: +49 (0) 6201 606 424
pestark@wiley.com

Angelika Bähr
Tel.: +49 (0) 6201 606 334
abaehr@wiley.com

Oliver Scheel 
Tel.: +49 (0) 6201 606 748
oliver.scheel@wiley.com

Contacts:

we know what we are talking about!

Our editorial know-how, combined with in-depth knowledge of industry and a passion for sophisticated design makes us 
one of the most successful Corporate Publishing project providers.

Many companies rely on the competence of Wiley-VCH 
and GIT for the realisation of their projects:

 ▪ Co-Brand-Publishing 

 ▪ Customer magazines

 ▪ Employee newsletters

corporate publishing

Sonderausgabe

VliesstoffeVliesstoffe

DiloGroup
Postfach 1551 · 69405 Eberbach / Deutschland
Tel. +49 6271 940-0 · Fax +49 6271 711 42
info@dilo.dewww.dilo.de

Generalunternehmer für komplette Nonwovens-
Anlagen: Informationsmanagement und Enginee-
ring, Finanzierung, Logistik, Montage, Inbetrieb-
nahme, Service und Schulung.

Öffnungs- und Mischungskomponenten für Syn-
thetik- und Naturfasern, Maschinen zur Gewin-
nung und Reinigung von Naturfasern. Hoher Fa-
serdurchsatz und hohe Mischungspräzision.

Universal- und Hochleistungskrempelmaschinen, 
Wirrkrempeltechnologie, DeltaCard, Mehrfachab-
nehmer, Vliesstrecke, Airlay-Maschinen. Große 
Arbeitsbreiten über 5 m, hohe Florgeschwindig-
keiten bis zu 400 m/min.

Hochgeschwindigkeits- und Universal-Vliesleger 
und Nadelmaschinen DI-LOOM, Hyperpunch Nadel-
maschinen, Strukturierungs- und Musterungsma-
schinen DI-LOOP und DI-LOUR, Arbeitsbreiten bis 
zu 16 m, Hubfrequenzen bis zu 3000 min-1.

Rohstoffe, Herstellung, Anwendung,  
Eigenschaften, Prüfung

Herausgegeben von Hilmar Fuchs und Wilhelm Albrecht

2. vollständig überarbeitete Auflage

Herausgegeben von  
Hilmar Fuchs  
und Wilhelm Albrecht

2011
AUTHORS:

Hubert Jäger   
Wilhelm Frohs  
 
Manfred Banek  
Walter Baur
Martin Cadek
Martin Christ
Gerd Collin
Johann Daimer
Klaus Drechsler
Franz Fendt
Ludger Fischer
Andrew Foley
Claus Friedrich
Florian Gojny
Udo Gruber
Werner Handl

Tilo Hauke 
Bernhard Heidenreich
Michael Heine
Frank Hiltmann
Andreas Hirsch
Nicole Lützenburger 
Peter Mitschang
John Montminy
Norbert Müller
Oswin Öttinger
Hartmut Ostermann
Rüdiger zu Reckendorff
Keith Roussel 
Sandra Sitter
Heinz Voggenreiter
Karl Wimmer
Otto Vostrowsky
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Broad Base. Best Solutions.
Technology & Innovation | SGL CARBON GmbH
Werner-von-Siemens-Straße 18 | 86405 Meitingen/Germany
www.sglgroup.com

The World of 
Carbon & Graphite

Hubert Jäger and Wilhelm Frohs

The World of 
Carbon & Graphite

Reprint from
ULLMANN'S Encyclopedia of Industrial Chemistry

Edited by
© Wiley-VCH Verlag GmbH & Co. KGaA 

Sprungbrett
in den Job

Mit Zeitarbeit zum

Traumjob

Wissenswertes rund
um Zeitarbeit

Alles über Ihre 
Chancen und 
Möglichkeiten

Beim Marktführer
Randstad arbeiten

Erklärungen ohne 

Fach-Chinesisch

Tipps und Tricks zum 

Ausprobieren

Durchblicken mit 

Symbolen

www.fuer-dummies.de

Machen Sie
sich schlau!

Hier finden Sie alle
unsere Bücher für
Dummies

Wählen Sie aus vielen
verschiedenen
 Themengebieten

Download von Probe -
kapiteln, Inhalts- und
Stichwortverzeich -
nissen

Für Dummies®

Eine Marke von

Zeitarbeit – fast jeder hat schon mal davon
gehört, doch was genau steckt eigentlich
dahinter? In diesem Büchlein erfahren Sie alles
rund um Zeitarbeit: wie der Arbeitsalltag von
Zeitarbeitnehmern aussieht, welche Chancen
und Möglichkeiten Zeitarbeit Ihnen bietet und
welche Rechte und Pflichten Sie als Zeitarbeit-
nehmer haben. Zudem finden Sie hilfreiche
Tipps für Ihren persönlichen Einstieg beim
Marktführer Randstad.

Zeitarbeit
Auch in der ... 

für Dummies-Reihe

good to know you

Nicht zum Verkauf
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git special issue pro-4-pro

The annual GIT Special Issue PRO-4-PRO 
that is published each summer 
(circulation 30,000) is a cross media 
product combining print and online. It 
generates leads for your sales verifiably.

It contains comprehensive and 
well-illustrated system, service and 
company portraits as well as contem-
porary products, applications and 
special solutions from the most 
important branches of the safety and 
security industry. 

Conceived as the regular Edition 7-8 of  
GIT SICHERHEIT + MANAGEMENT, you 
will simultaneously find nearly all the 
content that has been gathered in this 
industry guide for the whole year in the 
Internet under www.PRO-4-PRO.com/
security.

More than
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your # 1

Advertorials

sIZe 2/1 pAGes 1/1 pAGe ½ pAGe ¼ pAGe

prICe 4C (€)* 7,500 3,750 1,890 950

preferred positions (will be reserved in the order of booking arrival)

Inner Cover (1/1 page subject opener + ½ advertorial 4c 
+ section title picture in contents + co-defining the  
colour of section)

€ 4,200

Partial Title (4c picture on title page or outside back +  
½ page advertorial 4c + picture in “contents”);  
you can book more PR additionally

€ 2,540

in ein bestimmtes Regal greifen. So könnte der 
Einzelhändler das teure Videospiel, das die Schüler 
der nahe gelegenen Schule scheinbar unbedingt 
haben möchten, zum Sonderpreis anbieten.

Die Auswertung der Kundenzahlen ist auch zur 
Verfolgung und Analyse von Trendverläufen beim 
Kundenaufkommen einsetzbar. Somit kann zu 
jeder Zeit eine angemessene Personalbesetzung 
garantiert werden. Stellen Sie sich zum Beispiel 
ein Juweliergeschäft mit mehreren Filialen in 
Düsseldorf vor. Hier kann die Geschäftsleitung 
durch den intelligenten Einsatz des bestehenden 
Videoüberwachungssystems erkennen, dass in 
der Filiale auf der Kö werktags während der Mit-
tagspause stets zu wenig Personal vorhanden ist. 
Entsprechend könnte zeitweilig Verkaufspersonal 
von anderen Filialen dorthin entsendet werden, 
was Ressourcen effizient nutzt und Kosten op-
timiert. Außerdem wäre gewährleistet, dass die 
Kunden stets eine optimale Betreuung erhalten 
und dadurch letztendlich bereit sind, mehr Geld 
auszugeben. Mit einer integrierten Lösung –in-
klusive einer Zugangskontrolle – kann der Ein-
zelhändler außerdem problemlos Zugangskarten 
programmieren, mit denen dem Verkaufspersonal 
zu den Spitzenzeiten in mehreren Filialen der 
Zutritt gewährt wird.

Die per Videoanalyse ermittelten Kundenzahlen 
in Einkaufszentren könnten auch bei der Samm-

lung von Informationen für potenzielle Mieter von 
Verkaufsflächen helfen. Der Vermieter hat gute 
Argumente für zukünftige Einzelhandelspartner 
an der Hand, wenn er belegen kann, in welchen 
Bereichen des Einkaufszentrums wöchentlich, 
monatlich oder jährlich der größte Kundenbe-
trieb herrscht. Zunehmend interessant dürften 
diese Informationen auch für Betreiber von so-
genannten „Pop-up-Stores“ wie beispielsweise 
einer Fruchtsaftbar sein.

Umsatzbringer Sicherheitslösung
Selbst Einzelhändler, denen die Möglichkeiten 
der Videoanalyse nicht zur Verfügung stehen, 
können Alarm- oder Zutrittskontrollsysteme für 
nicht sicherheitsbezogene, gewerbliche Zwecke 
einsetzen. Einige Privatkundenbanken verwenden 
heute schon Systeme, die anzeigen, wenn ein 
Kunde eine Broschüre aus dem Regal nimmt. Der 
entsprechende Kundenberater – beispielsweise 
ein Spezialist für Immobilien- oder Konsumen-
tenkredite – kann sich dann direkt an den Kunden 
wenden und eine weitere Beratung anbieten.

Letztendlich lohnt es sich auch einen Blick 
auf die Aufgaben des Sicherheitspersonals zu 
werfen. Obwohl sie Verluste durch Ladendiebstahl 
verhindern, werden sie doch von den meisten 
Einzelhändler als zusätzlicher Kostenaufwand 
betrachtet. Wenn Sicherheitssysteme aber wich-

tige – und potenziell umsatzfördernde – Infor-
mationen zum Kaufverhalten der Kunden liefern, 
könnten die Aufgaben des Sicherheitspersonals 
erweitert werden und somit direkt zur Umsatz-
steigerung beitragen.

Immer mehr Einzelhändler erkennen, welche 
zusätzlichen Möglichkeiten die Sicherheitslösun-
gen bieten. Die meisten unterschätzen aber das 
Potenzial dieser Lösungen als Umsatzbringer für 
ihr Geschäft. In einem harten wirtschaftlichen 
Umfeld zählt heutzutage jeder einzelne Verkauf. 
Jeden Kundenwunsch zu erkennen und zu be-
dienen, ist von entscheidender Bedeutung. Die 
Einzelhandelsbranche sollte schnell umdenken 
und Sicherheitssysteme als intelligente Lösung 
für bessere Geschäfte betrachten.

Videoüberwachungssysteme verhindern nicht nur Ladendiebstähle, sondern können Händlern auch 
 hilfreiche Einblicke zur Verkaufsförderung bieten.

KontaKt

Honeywell Security Group
Novar GmbH
Johannes-Mauthe-Str. 14 · 72458 Albstadt
Tel.: 07431/801-0
info.security.de@honeywell.com
www.honeywell.com/security/de

Mit Videoanalyse erhalten Einzelhändler die 
 Möglichkeit Kundenzahlen zu ermitteln und die 
Kaufabsichten eines Kunden frühzeitig zu erkennen.

Mit Sicherheit verkaufsfördernd
Videoüberwachungssysteme verhindern nicht nur Ladendiebstähle, sondern können Händlern 
auch helfen, die Kaufabsichten eines Kunden frühzeitig zu erkennen 

Natürlich gibt es auch Entscheidungen mit grö-
ßerer Tragweite: Wie viele Verkaufsmitarbeiter 
muss der örtliche Kleidungsdiscounter in der 
Vorweihnachtszeit einstellen? Was ist zahlen-
mäßig das beste Verhältnis zwischen Kassierern 
und Einräumpersonal? Wird am verkaufsoffenen 
Sonntag bei schönem Wetter mehr Betrieb in der 
Gartenabteilung des Baumarktes herrschen oder 
in der Küchen- und Badabteilung? Und wie wirkt 
sich das auf die Personalbesetzung aus?

Solche Entscheidungen werden im Einzelhandel 
auf der Basis ganz unterschiedlicher Faktoren 
getroffen: Bauchgefühl, Erfahrungswerte, Wetter-
bericht oder einfach gesunder Menschenverstand. 
Immer mehr Einzelhändler nutzen inzwischen 
aber eine Technologie, an die die wenigsten den-
ken würden, wenn sie Entscheidungen genauer, 
verlässlicher und schneller treffen wollen – das 
Sicherheitssystem. 

Mehrwert von Videoüberwachungssystemen
Mit Videoüberwachungssystemen werden übli-
cherweise Ladendiebstähle verhindert. Außerdem 
lassen sich kriminelle Handlungen dadurch auch 
zu einem gewissen Grad vorhersagen. Das gleiche 

Konzept lässt sich über die Sicherheit hinaus auch 
für kommerzielle Zwecke nutzen. Die einfache 
Überlegung: Wenn am verdächtigen Verhalten 
eines Kunden ein drohender Ladendiebstahl oft 
schon vor der eigentlichen Tat erkannt werden 
kann, warum sollte diese Methode nicht auch 
dabei helfen, die Kaufabsichten eines Kunden 
frühzeitig zu erkennen? Viele Einzelhändler ha-
ben dieses besondere Potenzial ihrer Sicherheits-
systeme allerdings noch nicht erkannt.

Videoüberwachungssysteme werden häufig 
an öffentlichen Orten eingesetzt, um Strafta-
ten zu erkennen, noch bevor diese geschehen. 
Im Einzelhandel wird die Videoanalyse in erster 
Linie eingesetzt, um Ladendiebstähle zu ver-
hindern und um Bereiche wie Lagerhallen oder 
-räume zu überwachen. Dazu wird das System 
so programmiert, dass das Sicherheitspersonal 
alarmiert wird, wenn sich eine unbefugte Person 
beispielsweise länger an einem Ort aufhält, oder 
sich auf eine auffällige Art und Weise bewegt. 
Das Sicherheitspersonal kann dann im Ernstfall 
schneller handeln. 

In einem Geschäft können solche Bewegungs-
muster jedoch auch etwas ganz anderes bedeu-

ten: Unentschlossenheit. Stellen Sie sich ein jun-
ges Pärchen vor, das in einem Autohaus zögernd 
vor einem Automodell verweilt. Das Potenzial der 
Videoanalyse liegt darin, dass ein Verkäufer auf 
diese Chance aufmerksam gemacht wird, damit 
ihm das Geschäft nicht entgeht.

Ein anders Beispiel: Nichts hält einen Kunden 
mehr vom Einkaufen ab, als eine lange Schlange 
an der Kasse. Auch hier kann die Videoanalyse 
den Filialleiter unterstützen. Entstehende War-
teschlangen könnten somit frühzeitig erkannt 
werden. Der Filialleiter kann daraufhin rechtzeitig 
weitere Kassen öffnen lassen. 

Kundenzahlen analysieren
Mit Hilfe der Videoanalyse sind auch die Kunden-
zahlen bestimmbar. So erhält der Händler einen 
wertvollen Maßstab, der als Grundlage für Ent-
scheidungen dienen kann. Wenn 75 Prozent der 
Kunden vor einem doppelreihigen Blazer in der 
hintersten Ecke des Ladens stehen bleiben, ist es 
sicherlich eine Überlegung wert, diesen Blazer im 
Schaufenster auszustellen. Einige Videoanalyse-
Softwareprodukte sind so hochentwickelt, dass sie 
in der Lage sind aufzuzeigen, wie häufig Kunden 

Einzelhändler treffen täglich tausende Entscheidungen, um den Umsatz zu steigern. Sie überlegen sich zum Beispiel, 
wo die Proben mit den neuesten Düften aufgestellt werden sollten. Das ist am besten natürlich dort, wo besonders 
viele Kunden vorbeikommen. In Supermärkten stehen die neuesten DVDs im Kassenbereich, um die Kunden zu einem 
Impulskauf zu bewegen. Diese und viele andere kleine Entscheidungen machen den Unterschied, ob das Tagesumsatz-
ziel erreicht wird – oder eben nicht.

Mehr zum Einsatz von 

Videotechnik  
ab Seite 33
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Taschenlampen mit neuer Leistungsdimension 
Solinger Unternehmen ist ein Pionier beim Einsatz der LED-Technik in Taschenlampen

KontaKt

Zweibrüder Optoelectronics  
GmbH & Co. KG
Kronenstr. 5-7 · 42699 Solingen
Tel.: +49 212 5948 0
info@zweibrueder.com · www.zweibrueder.com

Im Jahr 2001 begann mit dem Modell der V8 eine 
Erfolgsgeschichte, die die beiden Brüder selbst 
überraschte. Innerhalb von kurzer Zeit verkaufte 
sich ihr erstes Modell „Photonenpume V8“ millio-
nenfach und brachte frischen Wind in den Markt 
der LED-betriebenen Taschenlampen.

In Solingen sorgen ca. 60 Mitarbeiter für den 
Vertrieb und die Entwicklung neuer Produkte. 
Produziert werden die hochwertigen Lampen mit 
einem strengen Qualitätsmanagement in Fernost.

Die Forschungsarbeit und die daraus hervorge-
gangenen Innovationen, machen aus den Lampen 
der High Performance Line Meisterwerke deutscher 
Ingenieurskunst. Die Innovationen und das Design 
der Produkte sind durch mehr als 200 Patente 
geschützt. Bei der Konzeption und technischen 
Gestaltung der Lampen setzen die Entwickler der 
LED LENSER® Taschenlampen kompromisslos auf 
neuste LED-Technologie, speziell angepasste Optik 
und optimale Energieversorgung. 

LED LENSER® P17R / M17R Generationen
wechsel im Stablampenbereich!
Mit der LED LENSER® P17R und M17R stellt 
Zweibrüder Optoelectronics zwei neue aufladbare 
Stablampen vor, die neben ihrer überwältigenden 
Lichtleistung durch eine neue Akkutechnologie 
überzeugen. Diese Technologie auf Lithium-
Eisenphosphat-Basis (Safety Ytrion Cell) wurde 
bislang hauptsächlich im Bereich der Elektroautos 
eingesetzt. Sie bieten nicht nur mehr Leistung, 
sondern sind auch langlebiger und sicherer als 
herkömmliche Energiezellen. 

Mehr Sicherheit als jemals zuvor
Bei der Safety Ytrion Cell ist eine Explosionsgefahr 
der Akkus durch Fehlbedienung oder mechanische 
Beschädigung aufgrund der chemischen Zusam-
mensetzung ausgeschlossen. Hinzu kommt mit 
dem neuen Floating Charge System Pro eine 
Ladestation, die die Ladevorgänge besonders 
komfortabler macht. 

Für mehr Sicherheit sorgt außerdem die 
 Notlichtfunktion der Lampen: Befindet sich die 
LED LENSER® P17R bzw. M17R in der Ladesta-

tion und wird die Stromzufuhr unterbrochen, wie 
z. B. bei Stromausfall, schaltet sich die Lampe 
automatisch ein und erhellt den Raum. 

Stundenlange Einsätze ohne  
absinkende Lichtleistung
Durch die Safety Ytrion Cell, sowie eine ab-
gestimmte elektronische Regelung bleibt die 
Lichtleistung erstaunlich konstant, so dass die 
Anfangshelligkeit auch nach stundenlangem 
Betrieb so gut wie nicht nachlässt. 

Mehr Ladezyklen als herkömmliche  
LithiumIonen Akkus
Die chemischen Eigenschaften der Lithium-
Eisenphosphat Akkus ermöglichen eine hohe 
Zyklenfestigkeit. Selbst nach vielen Ladezyklen 
gibt es kaum Einbußen in der Kapazität, so dass 
der Akku 2–3 mal länger eingesetzt werden kann, 
als herkömmliche Akkus auf NiCd oder LiIon-Basis. 

Lichtleistung und Komfort 
Das auffallendste äußerliche Merkmal bei der   
LED LENSER® M17R ist sicherlich der neue 
 Magnetringschalter (Fast Action Switch). Hinzu 

kommen optimierte Lichtfunktionen und eine 
nahezu unverschämte Lichtleistung. Aber auch die   
LED LENSER® P17R weiß z. B. durch lange Laufzeit 
und einfache Handhabung zu überzeugen. Bei 
beiden Modellen gehören bewährte Innovationen 
wie das Advanced Focus System, die Schiebe-
fokussierung (Speed Focus) mit Arretierung (Fast 
Lock) und die Microcontroller gesteuerte Smart 
Light Technology selbstverständlich weiterhin 
zum Ausstattungsumfang. 

Diese Lampen sind die richtige Ausrüstung für 
alle, die nicht nur praxiserprobte, Hochleistungs-
lampen suchen, sondern technische Vorreiter, die 
heute schon zukunftsweisende Technik bieten.

Zweibrüder Optoelectronics ist einer 
der weltweit führenden Hersteller 
im Bereich der LED-Metalltaschen-
lampen. Das Unternehmen wurde 
1993 von Harald und Rainer Opolka 
gegründet und vertreibt unter dem 
Markennamen LED LENSER® ein 
breites Spektrum an Kopflampen, 
 Taschenlampen und Schlüsselleuchten. 
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Als führender Anbieter modernster Video- und 
IP-Sicherheitstechnik für den Überwachungs- 
und CCTV-Bereich hat sein Angebot innovativer 
IP-Produkte erweitert und bietet daneben weiter 
bewährte und neue Analog-Technik an. Zu den 
Highlights gehören vier CCTV-Kameraserien, 
die selbst unter äußerst schwierigen Licht- 
und Umweltbedingungen zuverlässig arbeiten. 
Der praxisgerechte Funktionsumfang der JVC 
Kameras sind die Basis für die Effizienz, Zu-
verlässigkeit und das Potential einer optimalen 
Überwachungslösung. 

IP 1080P Super LoLux HD Dome-Kameras 
mit „Direct Drive 2“-PTZ-Mechanismus
JVC ergänzt seine Super LoLux HD-Kamerase-
rie um zwei neue „Direct Drive 2“ 360° PTZ 
Dome-Kameras. Sie eignen sich für zahlreiche 
Überwachungsaufgaben, vor allem für solche 
unter schlechten Lichtbedingungen, für Multi-
Stream-Einsätze und Anwendungen, für die der 
am weitesten entwickelte, keine Service- und 
Wartungskosten verursachende „Direct Drive“-

Mechanismus (Direct Drive 2) 
benötigt wird. Die beiden neuen 
PTZ-Kameras VN-H657BU (Indoor) 
und VN-H657WPBU (Outdoor) 
arbeiten mit einem neuen 1080p 
CMOS-Sensor, liefern eine exzel-
lente Dual- und Triple-Stream-
Performance, Multi-Codec-Support 
inkl. MJPEG, H.264 Base und H.264 
High Profile sowie die Möglichkeit 
der Audio Kommunikation und das 
Material auf Micro SD-Karten zu 
speichern.

HD 9-Kanal Netwerk-Videorekorder
Die neue Generation der Super LoLux HD9 Net-
werk-Videorekorder erlaubt die Aufzeichnung 
von bis zu neun JVC-IP-Kameras auf höchstem 
Niveau. Basis ist eine zuverlässige und inno-
vative Server-Hardwareplattform unterstützt 
von einer professionellen und leistungsstar-
ken Videomanagement-Software mit Seetec-
Technologie.

KontaKt

JVC Professional Europe Ltd, Bad Vilbel
Tel.: +49 6101 498 83 00
Fax: +49 6101 498 84 19  
info@jvcpro.de · www.jvcpro.de

JVC erweitert das Super-LoLux-Angebot
1080P HD-IP-Kameras mit neuem „Direct Drive 2“-PTZ-Mechanismus und  
9-Kanal Super LoLux Netzwerk-Videorekorder neu im Programm

Die beiden neuen PTZ-Kame-
ras VN-H657BU (Indoor) und 
VN-H657WPBU (Outdoor) 
mit „Direct Drive“-PTZ-
Mechanismus

Alles im Blick mit Argusaugen
Bestens geschützt dank IR-Kamera für den Außenbereich  
und Kugelkopf-Kamera für den Innenbereich 

Für den Außenbereich empfehlen sich die nach 
der Schutzart IP68 geprüften IR-Außenkameras. 
Diese Kameraserie beinhaltet die gleichen nützli-
chen Produktbesonderheiten wie die Kugelkopf-
kamera für den Innenbereich und gewährleistet 
somit qualitativ hochwertige Außenaufnahmen, 
bei jedem Licht, Wetter und bei Dunkelheit. 

KontaKt

Sygonix GmbH
Nordring 98a · 90409 Nürnberg · www.sygonix.de

Schutz selbst bei Dunkelheit:  
Die sygonix CCD-Farbkamera für den Innenbereich

Für den Innenbereich bietet die vandalismusge-
schützte Kugelkopfkamera von sygonix aufgrund 
der automatischen Verstärkerregelung und der 
Gegenlichtkompensation selbst bei mittleren bis 
schlechten Lichtbedingungen höchste Sicherheit 
dank klarer Bilder. Da die Kamera bei Lichtver-
hältnissen von weniger als 0,01 lx automatisch 
in den lichtempfindlichen Schwarz/Weiß-Mo-
dus schaltet, liefert sie selbst bei Dunkelheit 
zuverlässig gestochen scharfe Bilder. Dank des 
hochauflösenden Sony Ex-View HAD II Chips 
mit 700 bzw. 650 TVL Auflösung kann die Ku-
gelkopfkamera auch kleinste Details erkennen. 

Das Signal-Rauschverhältnis beträgt mehr als 
48dB und gewährleistet damit eine qualitativ 
hochwertige Bildübertragung. Zur Vermeidung 
von Reflektionen dient die Doppelverglasung. 
Der 3-Achsen Verstellmechanismus erlaubt eine 
optimale Kameraausrichtung in einem Winkel 
von 75° auf den zu überwachenden Bereich. Die 
innenliegende Kabelführung der Kugelkopfkamera 
verleiht zusätzlichen Schutz vor Manipulation. 
Zu den weiteren Besonderheiten dieser Überwa-
chungskamera zählen die 24 IR-LEDs mit einer 
Wellenlänge von 850 nm und der automatische 
Weißabgleich.

Die sygonix CCD-
Farbkamera für den 
Außenbereich bietet 
selbst bei Dunkelheit 
im Außenbereich 
zuverlässigen Schutz 
dank hochauflösen-
dem Bildmaterial

VIDEOTECHNIK
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Neue Ventilsteckverbinder
Escha hat seine Ventilsteckver-
binder-Generation gemäß DIN EN 
175301-803 neu entwickelt und 
jetzt in den Markt eingeführt. Die 
neuen Doppelventil-Steckverbin-
der in Bauform A sind für einen 
Spannungsbereich bis 24V AC/DC 
zugelassen und bieten vielfältige 
Konfigurationsmöglichkeiten für 
unterschiedliche Kundenanfor-
derungen. So sind beispielsweise 
Varianten mit M12x1-Interface 
oder mit angespritzter Leitung 
erhältlich. Die Leitungslänge 
zwischen den beiden Ventilsteck-
verbindern kann entweder 15 
Zentimeter oder 40 Zentimeter 
betragen. Natürlich ist auch eine 
kundenspezifische Wunschlänge 
möglich. Hierfür stehen eine UL-
gelistete PUR- sowie eine UL-ge-
listete PVC-Leitungsqualität zur 
Verfügung. Die Ventilsteckverbin-
der sind staub- und wasserdicht 
gemäß der Schutzklasse IP67 und 
erfüllen die IP69K-Anforderungen 
gegen Wasser bei Hochdruck- und 
Dampfstrahlreinigung.

KontaKt

Escha Bauelemente GmbH
Elberfelder Str. 32 · 58553 Halver
Tel.: 02353/708-800
Fax: 02353/708-400
info@escha.de · www.escha.de

Datenschnittstelle für Steuerungen
Für Hersteller von Automatisie-
rungssystemen bietet das IbaLink-
IO-Embedded eine Möglichkeit, sich 
mit der Iba-Welt zu verbinden. Es 
wird durch einen parallelen asyn-
chronen Datenbus, der wahlweise 
im 8-Bit- oder 16-Bit-Modus 
betrieben werden kann, direkt in 
die Steuerung integriert. Über die 
32-Mbit/s-Lichtleiterverbindung 
kann die Steuerung mit den ver-
bundenen Modulen kommunizieren. 
Mit den bewährten Komponenten 
lassen sich somit zyklisch Prozess-
daten aus der Steuerung erfassen, 
effizient auswerten und verwalten. 
Es ist überdies möglich, verschie-
dene Systeme über eine bidirek-
tionale Lichtwellenleitertechnik 
miteinander zu koppeln. Die CPU 
der Steuerung erhält durch diese 
Baugruppe einen zusätzlichen 
Dual-Port-RAM-Speicherbereich. 
Die angeschlossene IbaLink-Bau-
gruppe liest in der Folge die Daten 
zyklisch aus diesem Speicher aus. 
Anschließend werden die erhobenen 
Daten über einen bidirektionalen 

Lichtwellenleiter übertragen. Das 
Datenmaterial kann anschließend 
durch den IbaAnalyzer ausgewertet 
und im IbaDatManager verwaltet 
werden.

DC/DC-Wandler für Embedded-PCs
Der neue ATX-DC/
DC-Wandler DC150W 
von Bicker eignet sich 
aufgrund seiner hohen 
Leistungsdichte und 
einem Wirkungsgrad 
von bis zu 96 Prozent 
für den Einsatz in 
lüfterlosen Embed-
ded-Box-PC-Systemen. Trotz der 
kompakten Abmessungen von 
99 x 38 x 21 mm³ liefert die ro-
bust aufgebaute Wandlerplatine 
eine Ausgangsleistung von 150 
Watt. Versorgt durch eine +12 
VDC-Eingangsspannung stellt der 
Wandler die ATX-konformen Aus-
gangsspannungen +3,3 V, +5 V, +12 
V, -12 V sowie +5 V-Standby am 
fest angeschlossenen Kabelbaum 
zur Verfügung. An den +3,3 V und 
+5 V-Ausgängen können kurzzeitig 
Peak-Ausgangsströme von 12 A ab-
gerufen werden. Der regulär mit 2 A 
belastbare +5 V-Standby-Ausgang 
liefert ebenfalls für maximal 20 Se-
kunden einen erhöhten Peakstrom 
von bis zu 3 A. Durch die auf der 
Unterseite liegenden Leistungs-

bauteile verfügt der DC150W über 
ein gutes Wärmemanagement. Bei 
Temperatur-Anbindung der Platine 
zum Gehäuseboden über ein opti-
onales Wärmeleitkissen verringert 
sich die Temperatur der Platine je 
nach Umgebungstemperatur um 
circa 10 bis 20 °C. Somit lässt sich 
die ohnehin sehr geringe Wär-
meverlustleistung des Wandlers 
optimal abführen.

Profibus- und Profisafe-Steuerungen
Pilz erweitert seine Steue-
rungen PSSuniversal Multi, 
die über Profibus/Profisafe 
kommunizieren kann. Der 
Einsatz dieser Steuerungs-
variante vereinfacht zum 
Beispiel in CNC-basierten 
Steuerungsarchitekturen 
die Handhabung der Si-
cherheitstechnik. Anwender 
erhalten ein einheitliches Steue-
rungskonzept für die Maschinen-
sicherheit und Achsüberwachung. 
Die Verschmelzung von Maschinen-
sicherheit und Achsüberwachung 
ist insbesondere für Anwender von 
Mehrachssystemen wie zum Bei-
spiel Werkzeugmaschinen interes-
sant: Diese können die Steuerung 
nun beispielsweise über ProfiSafe 
auch mit einer sicheren CNC- 
oder MotionControl-Steuerung 
(MC) verbinden. Die Drehgeber-
daten der verschiedenen Achsen 
werden ausschließlich über die 
CNC- oder MC- Steuerung erfasst 
und zur sicheren Auswertung an 
die Steuerung PSSuniversal Multi 
weitergeben. Dort erfolgt die Konfi-

guration und Programmierung aller 
Maschinensicherheitsfunktionen 
mit dem grafischen Programm-
Editor PASmulti. Die umfangrei-
che Bibliothek an Standard- und 
zertifizierten Fail-safe-Bausteinen 
ermöglicht dabei eine einfache 
Handhabung und eine hohe Wie-
derverwendbarkeit.

KontaKt

iba AG
Königswarterstrasse 44
90762 Fürth 
Tel.: 0911/97282-0
Fax: 0911/97282-33
iba@iba-ag.com · www.iba-ag.org

KontaKt

Bicker Elektornik GmbH
Ludwig-Auer-Straße 23
86609 Donauwörth
Tel.: 0906/70595-0
Fax: 0906/70595-55
info@bicker.de · www.bicker.de

KontaKt

Pilz GmbH & Co. KG
Felix-Wankel-Straße 2
73760 Ostfildern
Tel.: 0711/3409-0
Fax: 0711/3409-133
pilz.gmbh@pilz.de · www.pilz.de
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git business web: www.git-sicherheit.de

Online-Advertisement
GIT-sICherheIT.de and GIT-seCurITY.com offer you all types of 
web-advertisement of the “Universal Ad Package”, which was listed 
for Europe by the Interactive Advertising Bureau (IAB) and the 
European Interactive Advertising Association (EIAA). On top of that, 
additional attractive banner types like Full Banner, Standard 
Skyscraper or PagePeel are available.

GIT-sICherheIT.de (German) and GIT-SECURITY.com (international) 
are designed for safety and security professionals and offers various 
opportunities to gain targeted exposure to an international audience.

Leaderboard 728 x 90 Pixel € 850 / month, run of site*

Full Banner 468 x 60 Pixel € 620 / month, run of site

Page Peel 500 x 500 Pixel € 1.240 / month, run of site

Wide Skyscraper 160 x 600 Pixel € 1.120 / month, run of site

Skyscraper 120 x 600 Pixel € 890 / month, run of site

Rectangle 180 x 150 Pixel € 1.120 / month, run of site

Medium Rectangle 300 x 250 Pixel € 1.170 / month, run of site

* “run of site“ means that the ad placements may appear on any page of the target  
site. They will be shown randomly in a rotating scheme by each new page impression 
(maximum of four banners at one position).

Banner formats & prices

Technical Data:
Please send your fi les by mail to your sales representative. 
We will take care of all further steps.

Banner:
Size of data: max. 40 KB, Flash 
(SWF no FLV)
Data formats: GIF, JPG
Target-website: please tell us the exact URL, 
where your banner should be linked to.
Exception Flash banner: We require an additional 
banner as GIF or JPG for users without Flash.
Exception Newsletter: Only static banners, no 
animated GIF and no Flash. 

product Information:
Text: up to 1,000 characters incl. blanks
Pictures: JPG, PNG, TIF

webcasts:
Data format: Flash (FLV no SWF)
Size of data: max. 40 MB

Medium 
Rectangle
€ 1.170 

Rectangle
€ 1.120 

Leaderboard
€ 850 

& Full Banner
€ 620 

Page Peel
€ 1.240

GIT-SICHERHEIT.de-Newsletter: every fi rst 
Tuesday of the month, plus Special-Newsletters

Wide Skyscraper
€ 1.120 

 & Skyscraper
€ 890 

Landing page GIT-SICHERHEIT.de

ä whitepaper: € 850 for 6 months
  Including: Teaser text, product photos, 

company contacts, PDF for download

ä webcast: € 850 for 6 months
  Including: Teaser text, product video, 

company address

product Information
€ 285 for 6 months / € 510 for 12 months

æ text (1,000 letters incl. blanks)  æ product photos  æ company contacts
æ  in combination with PRO-4-PRO.com

Your product information appears also at vertical product search engine 
PRO-4-PRO.com, in a suitable sub-segment.

GIT-sICherheIT.de Buyers Guide
The Buyers Guide in GIT-SICHERHEIT.de and GIT-SECURITY.com is the 
European reference for components, products, systems and services for 
safety and security. Cleary structured, complete with company profi le, 
product information and cross-refer ences, market overviews and trend 
reports. Use this platform for your success!

Basic Company Entry: free
Premium Company Entry: € 530 / 12 months
Product Showcase:  € 100 per Showcase, 

connected with Company Entry

Jobs: advertisement € 850 up to 3 months

newsletter
Date of publication: monthly. 
In case of “Product Feature”, the product will be 
highlighted one time in the newsletter.

Wide Skyscraper
€ 930

Full Banner
€ 810 

Product-Feature
€ 970

incl. price 
for product 
information

Wide Skyscraper 160 x 600 Pixel €  930 / month, run of site*

Full Banner 468 x 60 Pixel € 810 / month, run of site*

Product Feature € 970 / month, run of site*

newsletter: Banner formats & prices

More than
20 Years
your # 1

Magazine Overview Dates & Contents Prices & Formats Technical Data Distribution ContactGeneral terms
of Business

Online
& Print
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special web aDvertising: topic-driven advertisement

Microsite
The exclusive Microsite service integrates a specially generated site 
on our B2B webportal 

The Microsite allows you to present 
individual content in the look and 
feel of our webportals, thus benefit-
ting from the  quality editorial envi-
ronment, its reputation and reach 
within the market. Furthermore you 
will benefit from a tailored and 
 extensive promotion campaign in 
parallel to your integrated microsite 
presentation.

Our Microsite service provides a vast number of possibilities, 
such as the space for your promotional message!

3 months 6 months

Media service Microsite
includes hosting, creation and integration of one 
leading article and  eight editorially revised articles 

€ 5,850 € 11,700

promotion – includes rectangular banner ad, 
e-newsletter advertising, editorial news features

€ 3,310 € 6,615

Total rate € 9,160 € 18,315

Media service webinar
Hosting, project management, live streaming, 
lead generation through registration of attendees 

promotion – Banner advertisement, newsletter 
marketing, print advertisement

Total rate  € 9,920

Microsite pricing webinar price 

webinar
Webinars are online seminars with live-charac-
ter – a brilliant instrument for lead generation. 
The topic, presentation and the speaker are 
provided by the ordering party. The recommen-
ded duration of a webinar is 45 minutes or a 
maximum of 60 minutes. The leads are genera-
ted during the webinar registration process and 
are delivered to the ordering party after the 
webinar. Webinars will be available on the 
portal for a period of six month.

The webinar communication package not only 
includes the technical and organisational hand-
ling. Additional activities which generate an 
optimum of webinar attendees.

More than
20 Years
your # 1

pro-4-pro.com

runTIMe 
6 MOnThs

TOTAL COsT €

runTIMe 
12 MOnThs

TOTAL COsT €

Basic entry free of charge

Product entry 285 510

Company profi le         – 315

pACKAGe 
DeALs

runTIMe 
12 MOnThs 

TOTAL COsT €

Basic Package
- 4 product entries 
- company profi le
- banner ad for 3 months

1,640

Basic Plus 
Package

- 8 product entries
- company profi le
- banner ad for 6 months

3,020

BAnner per 
MOnTh €

Fullsize / Sector welcome page 225

Leaderboard / Sector welcome page 300

Wide Skyscraper / Sector welcome page 240

Fullsize / Segment + newsletter 405

Leaderboard / Segment + newsletter 495

Wide Skyscraper / Segment 345

Please fi nd further information and a price list here: 
www.pro-4-pro.com/mediakit2014 !!

Magazine Overview Dates & Contents Prices & Formats Technical Data Distribution ContactGeneral terms
of BusinessOnline

prO-4-prO.com – the online platform for your product advertising

▶ basic entry free of charge
▶ detailed company and product description
▶ individual optimisation for search engines (e.g. google)
▶ sector specifi c newsletter service
▶ target-group-specifi c banner placement in relevant segments

Register your company now, free of charge and talk with your 
personal contact person about further advertisement.

GIT-sICherheIT.de
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The Best Ideas for a successful Campaign

The way your target group uses the media is continuously changing. You can use this change to your advantage. With 
our methods and communication channels which are tailored to your individual requirements, you can address your target 
group in a suitable and effective manner. In close cooperation with you, our marketing specialists will fi nd the right com-
munications mix for your campaign. Utilize our experience in the fi elds of print, online, cross-media, corporate publishing, 
direct marketing and layout services for your success.

the meDia miX

Advertising campaign 
and accompanying expo-
sure of your key topics in 
the appropriate publica-
tions, on a national and 
international level.
Depending on your se-
lection, you can address 
more than 100,000 
decision makers.

Banners, webinars and 
white papers in the ap -
propriate portals for 
your target groups and 
their newsletters. 
Detailed company and 
product presentations in 
our cross-sector product 
platform PRO-4-PRO.com.

Production of brochures, 
customer or company 
magazines, corporate 
books or custom pu-
blishing for individually 
targeted addresses – 
with research of content 
and authors, modern and 
attractively designed, 
in high-gloss editions.

The traditional letter is 
gaining in importance 
again as a direct marke-
ting instrument. We will 
be glad to fi nd the right 
postal addresses for you. 
Thanks to 2,000 selection 
criteria, categorised 
according to sectors, po-
sitions, areas of work and 
interest, your message 
will be delivered – in the 
literal sense of the word. 

Prints or pdf special 
editions of your specialist 
article, which can be dis-
tributed at exhibitions, to 
your sales force or to top 
decision makers in direct 
negotiations, or can be 
placed on your website 
or sent as a mailing.
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+++  Address
decision makers ++

+++  Generate 
leads +++

+++  Position  
your brand +++

+++  Acquire
your customers +++

+++  Generate 
extra value +++

Corporate 
publishing: 

Direct 
Marketing: reprints: print: Online: 

©
 S

er
ge

y 
N

iv
en

s |
 Fo

to
lia

general terms anD conDitions For aDvertisements, 
supplements, Digital anD online aDvertising

1. These General Terms and Conditions shall apply to all contracts (hereinafter referred to as “orders”) relating to the publication of one or several 
adverts of one advertiser (hereinafter: “client”) in the magazines of Wiley-VCH GmbH & Co. KGaA (hereinafter: “publisher”) for the purpose of 
 dissemination and relating to the placement of online advertising on the publisher’s websites. They shall also apply to orders for third-party supple-
ments in the magazines published by the publisher. The client acknowledges these General Terms and Conditions upon placing an order.
2. Differing, confl icting or supplemental general terms and conditions of advertising clients will not be recognized as an integral part of the contract, 
unless the publisher expressly agrees to them.
3. The following shall apply to clients wishing to place more than one advert: The discounts shown in the advert price list are only granted for 
advertisers’ adverts which appear in a printed product within one year. The timescale begins on the date of appearance of the fi rst advert, unless 
a different start date has been agreed in writing upon signing of the contract. The size of discount is based on volume. If, within a year, fewer 
adverts are taken than originally agreed, the publisher shall be entitled to re-calculate the discount based on the difference between the actual 
and guaranteed number taken.
4. Upon contractual signing, the client shall be entitled to release further adverts in addition to the volume stated in the order within the agreed 
timeframe or that stated in clause 3.
5. Order cancellations must be issued in writing. The cancellation charge imposed in the case of cancellation on the deadline date for the placement 
of the advertisement (or thereafter) is the total order value. In each specifi c instance, however, the client is expressly granted the right to provide 
proof that the contractor suffered no loss, or at any rate only a lower loss.
6. Orders for adverts and other marketing material to be published specifi cally and exclusively in specifi c issues, specifi c publications or in specifi c 
places in the publication must reach the publisher in suffi cient time – i.e. not later than on the date specifi ed in the order confi rmation – for the client 
to be able to be informed before the advert deadline of whether the order can be executed in the requested manner.
7. Adverts and online advertising not directly recognizable as adverts because of their editorial layout will be clearly marked with the word “Advert” 
by the publisher.
8. The publisher reserves the right to reject advert orders – including individual adverts under a blanket contract – or orders for inserts, on grounds 
of content, origin or technical format, under its own standard and factually justifi ed principles if the content of such orders contravenes legal or 
regulatory stipulations or if their publication is unacceptable for the publisher. This applies to orders submitted to branch offi ces, receiving agencies 
or representatives. Orders for inserts are only binding for the publisher once the insert template has been submitted and approved. Inserts which, 
due to the format or appearance, may appear to the reader to be part of the newspaper or magazine, or which contain third-party adverts, shall 
not be accepted. Rejection of an order shall be communicated to the client without delay. In such cases, the publisher reserves the right to request 
repayment of any discounts granted.
9. The client is responsible for punctual delivery of proper ready-to-print material or supplements or for punctual delivery of materials required for on-
line advertising. In the case of digital ready-to-print material the client undertakes to deliver proper artwork, complying in particular with the format 
or the technical specifi cations of the publisher, punctually for the print material deadline. The publisher shall request replacement for recognizably 
inaccurate or damaged printing material without delay. The publisher guarantees print quality customary to that of the title concerned within the 
scope of the possibilities of the printing material. Before a digital transmission of artwork, the client is responsible for ensuring by means of suitable 
technical measures that the transmitted fi les are free of any computer viruses. Should the publisher discover computer viruses in a fi le transmitted by 
e-mail, said fi le will be deleted immediately without the possibility of the client making any related claims.
10. Discernibly unsuitable or damaged ready-to-print material and/or advertising material is to be replaced by the client immediately when requested 
to do so by the publisher. The cost of producing ordered ready-to-print material and/or of producing ordered advertising material as well as of 
substantial alterations to originally agreed versions that are requested by the client and for which the latter is responsible due to the technical quality 
of the ready-to-print material and/or advertising material supplied will be borne by the client. Should any defi ciencies in the ready-to-print material 
and/or advertising material not be immediately discernible during the review process, but only become discernible in the printing operation and/or 
upon insertion, the client is not entitled to raise any claims on account of an inadequate printout and/or poor insertion.
11. Print documents will only be sent to the client if specifi cally requested. The obligation of safekeeping ends three months after expiry of contract.
12. In the case of audio and/or video linked advertising (e.g. banners that cause a pop-up window to open when clicked on, in which audio and/
or video content is reproduced) the client is responsible for ensuring that the necessary approvals from GEMA [society for musical performing and 
mechanical reproduction rights in Germany] or other copyright associations and/or owners have been obtained.
13. The client shall be entitled to a reduction in payment or a corrected replacement advert in cases of fully or partly illegible, incorrect or incomplete 
printing of adverts, but only to the extent that the purpose of the advert is affected. This shall be excluded if the defect results from incorrect ready-
to-print material (see clause 10 above). Should the publisher allow the timeframe given to him to elapse or should the replacement advert still be 
incorrect, the client shall be entitled to a reduction in payment or cancellation of the contract. Complaints – except if defects are not obvious – must 
be asserted within four weeks from receipt of invoice and proof.

14. (1) The client’s claims for damages shall be excluded unless provided for otherwise hereinafter. This exclusion of liability shall also apply in favour 
of the publisher’s legal representatives and vicarious agents in the event that the client asserts claims against them.
(2) Claims for damages on account of death, injuries or adverse health effects as well as claims for damages caused by a violation of essential 
contractual obligations shall be exempt from the liability exclusion in paragraph 1. Essential contractual obligations shall mean obligations, the 
fulfi lment of which is necessary in order to achieve the objectives of the contract, Liability for damages caused by intentional or grossly negligent 
breaches of obligations on the part of the publisher, his legal representatives or vicarious agents shall also be exempt from the liability exclusion.
(3) The provisions of the German Product Liability Act (ProdHaftG) shall not be affected by the above.
15. Sample print-outs will only be provided where specifi cally requested. The client shall be responsible for the correctness of the returned samples. 
The publisher shall observe all error corrections made known to it within the period specifi ed upon sending the sample. Should the client fail to return 
within the specifi ed period a sample sent on time by the publisher, approval for print shall be deemed to have been given.
16. Unless any specifi c sizing requirements have been given, the amount to be charged shall be calculated based on the print size that is normal 
for the type of advert.
17. The client avouches that his is the unconditional owner of all rights of use to the advertising material necessary for publication and distribution. 
In this respect he indemnifi es the publisher from all claims by third parties, and grants the publisher the rights of usage necessary for publication 
of the advertising material.
18. The client avouches that he is entitled to set the hyperlinks connected to the online advertising. The client furthermore affi rms that he will abide by 
the applicable data privacy legislation – in particular of the Federal and the Teleservices Data Protection Act– and also impose such a responsibility on 
their employees. Should the client use special techniques such as cookies or tracking pixels to obtain or collect data from the insertion of advertising 
material in the online offering of the publisher, the client also affi rms that they will abide by the precepts of the German Telemedia Act (TMG) and/or 
of the Interstate Broadcasting Treaty (RfStV) as well as the Federal Data Protection Act (BDSG) in the collection, processing and use of personal data.
19. Should the client fail to pay in advance, the invoice shall be sent immediately or within a maximum of fourteen days after publication of the 
advert. The invoice must be paid within the period given in the price list, starting from the date of receipt of invoice, unless a different payment 
period has been agreed in individual cases.
20. In the event of a delay or deferral in payment, interest and recovery costs shall be added to the amount due. In the case of payment delay, the 
publisher may withhold further publication under the order concerned until payment is made and demand advance payments for the remaining 
adverts. Where there is established doubt over the client’s ability to pay, the publisher shall be entitled, even during the duration of an advertising 
contract, to make the publication of further adverts dependent on the prepayment of the sum due and the settlement of outstanding invoices, 
regardless of the payment terms originally agreed.
21. The publisher shall provide, upon request, a copy of the advert along with the invoice. Depending on the type and scope of advertising contract, 
advert extracts, record pages or full record numbers will be provided. If a record can no longer be created, it will be replaced with a legally binding 
certifi cation from the publisher of the publication and distribution of the advert.
22. In the event of a reduction in circulation, a price reduction may be claimed for contracts for a series of adverts if, in the overall average of the 
insertion year of the fi rst advert, the average circulation stated in the price list or stated any other way or, if a circulation fi gure is not given, the 
average number of issues sold (for trade magazines, where appropriate, the average actual distribution) in the previous calendar year is not exceeded. 
A reduction in circulation is only deemed as a defi ciency eligible for a price reduction if it amounts to
– 20% for circulation of up to 50,000 copies
– 15% for circulation of up to 100,000 copies
– 10% for circulation of up to 500,000 copies
– 5% for circulation of up to 500,000 copies.
In addition, claims for price reductions are excluded for contracts if the publisher has given the client suffi cient notice of the reduction in circulation 
for the client to be able to cancel the contract before publication of the adverts.
23. The publisher shall not be responsible for any delays in performance caused by unforeseeable events which the publisher cannot infl uence (such 
as strikes, lock-outs, disruption of operations, etc.). After the cessation of such events, the publisher may either publish adverts in the next possible 
issue of the printed work or online advertising medium, or withdraw from the contract – entirely or in part. In this context, the client shall not be 
entitled to claim damages.
24. The place of performance and exclusive place of jurisdiction for all disputes shall – to the extent permitted by law – be the publisher’s head-
quarters, at present Weinheim, Germany.
25. The legal code of the Federal Republic of Germany shall be applicable under exclusion of the United Nations Convention on Contracts for the 
International Sale of Goods.
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contact
GIT SICHERHEIT + MANAGEMENT · Boschstr. 12 · 69469 Weinheim/Germany · Team-E-Mail: gsm@gitverlag.com
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Team safety & security
Dipl.-Betriebswirt Steffen Ebert
Publishing Director
Tel.: +49 (0) 6201 606 709
steffen.ebert@wiley.com

Dr. Heiko Baumgartner
Publishing Director
Tel.: +49 (0) 6201 606 703
heiko.baumgartner@wiley.com

Regina Berg-Jauernig M.A.
Produktmanagement
Tel.: +49 (0) 6201 606 704
regina.berg-jauernig@wiley.com

Dr. Katina Leondaris
Produktmanagement
Tel.: +49 (0) 6201 606 734
katina.leondaris@wiley.com

Nina Esser
Online Editorial and Team Assistance
Tel.: +49 (0) 6201 606 761
nina.esser@wiley.com

Ass. iur. Matthias Erler 
Journalistische Recherche  
und Redaktion
Tel.: +49 (0) 6723 994 998 2
matthias.erler@wiley.com

Scientific Advisor
Dipl.-Verw. Heiner Jerofsky
Tel.: +49 (0) 6151 53 479
jerofsky@t-online.de

Media Consultant
Sebastian Reinhart
Tel.: +49 (0) 6201 606 744
sebastian.reinhart@wiley.com

sales representatives
Manfred Höring
Tel.: +49 (0) 6159 50 55
media-kontakt@t-online.de

Dr. Michael Leising
Tel.: +49 (0) 3603 8931 12
leising@leising-marketing.de

Oliver Haines
Tel.: +44 1743 369 611
impressive.marketing@virgin.net
 

Dave Harvett
Tel.: +44 121 7052 120
daveharvett@btconnect.com
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